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lhren Hang zum mondanen Design
konnte Oana Rosen auch beim
Memberclub ,Kane & Abel"” umsetzen

" Firmensitz: Was reizt Sie am Planen und Gestalten von
O dld R osen s p € | t Frankfurt am Mair gastronomischen Objekten?
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Links: Kreditkartenzahlung ist in der Frankfurter ,,Gekko Bar" sichtbar erwinscht. Oben: Herausforderung Casino-Bar. In Baden-Baden wandelte sich die Bar zum
Ganztagskonzept ,,Club Bernstein”. Unten Mitte: Mit der Revitalisierung der ,,Gerbermitihle" wagte sich Oana Rosen an ein Traditionsgebaude mit hoher Strahlkraft.
Unten rechts: Vor der Tur unattraktives Buroumfeld, hinter der Tur die ,,Roomers Bar”, geheimnisvoll, dunkel und sexy.

Die Planungs- und Vorbereitungsphase ist fir
uns sehr zeitintensiv und komplex, sodass wir
im Gegenzug die effektive Bau- und Einbauzeit
moglichst kurz halten kénnen.

Wie muss man sich eine Zusammenarbeit
mit IThnen konkret vorstellen?

Wir sind gerne von Anfang an dabei. Ich bin froh,
wenn ein Bauherr bei einem neuen Projekt schon
in der frithen Planungsphase auf uns zukommt.
Das sich Reindenken in die Vision des Betreibers,
das gemeinsame Erarbeiten der Aufgabe ist wich-
tig, spannend und unabdingbar fiir ein gutes
Ergebnis. Wenn Konzept und Grundriss stehen,

Materialitit und Designrichtung mit Beispielbil-
dern abzustimmen. Das anschliefiende Visuali-
sieren der Raume verschafft uns und dem Bau-
hermn zusitzliche Sicherheit. Erst dann beginnt
die konkrete Ausfithrungsplanung von Beleuch-
tung tiber Einbauten und Deko-Vorschligen bis

zu Kaufteillisten.

Wann beziehungsweise bei welchen Aufga-
ben ziehen Sie externe Spezialisten hinzu?
Generell arbeiten wir eng mit unseren Schreinermn
und Innenausbauern zusammen. Das Mobelde-
sign und die Lichtplanung machen wir selbst.
Wenn es um Kunst geht, lassen wir uns gern be-
raten.

Ihre bisher herausforderndsten Projekte?
um Beispiel das ,Roomers”. Die Aufgabe laute-
te, ein unattraktives Birogebiude in der Nzhe
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des Frankfurter Hauptbahnhofs in ein geheim-
nisvolles, gertichteumwobenes, dunkles, sexy
Hotel mit Gastronomie zu verwandeln. Dazu
haben wir die Raume nach innen gekehrt, zur
Strafle hin fast geschlossen. So taucht man in die
Lobby ein und kehrt der lauten Aufenwelt den
Riicken. Dieser Ansatz zieht sich durch die ge-
samte Gestaltung.

Ebenfalls ein spannendes Projekt: die 1520 am
Mainufer erbaute Gerbermiihle zu revitalisieren,
seit 1904 eine gastronomische Institution und
Treffpunkt fiir alle Ziel- und Altersgruppen. Der
Umbau sollte die Tradition des alten Landgast-
hofs mit der Geschichte von Goethe verkniipfen
und in eine moderne Sprache libersetzt werden.
Gelungen ist das durch den vorsichtigen Umgang
mit dem Bestand und dem Spiel mit Kontrasten:
warme und naturliche Materialen wie dunkles
Massivholz, Leder, Horn und Felle in Verbindung
mit Sichtmauerwerk und auflergewéhnlichen
Dekorationselementen. Die Neugestaltung wur-
de von den Frankfurtern sehr kritisch beobachtet
—und am Ende mit Begeisterung angenommen.

Noch ganz frisch ist der Club Bernstein im
Casino Baden-Baden. Das Ergebnis wirkt
mondan und gleichzeitig modern...

Hier galt es, die alte Bar in ein Ganztagskonzept
mit Lounge-, Bar- und Club-Charakterumzuwan-
dein. Das Ergebnis sollte modern und cosy sein,
sich eben nicht dem prunkvollen Stil des ehr-
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dem Anspruch der Wertigkeit gerecht zu werden
und eine Gestaltungssprache zu finden, die sich
gegen die denkmalgeschiitzte Umgebungsarchi-
tektur behaupten kann. Entsprechend haben wir
klassische Elemente wie Kristallleuchter, facet-
tierte Spiegelfiachen, gesteppte Polster und figiir-
liche Gipsornamente neu interpretiert und mit
frischen Akzenten gemixt. Geschickt platzierte
Lichtquellen und indirekte Belsuchtung machen
sowohl tages- als auch abendtaugliche Lichtstim-
mungen moglich.

Konzepte ins rechte Licht setzen - ein The-
ma, das endlich an Bedeutung gewinnt.
Welche weiteren Entwicklungen sehen Sie?
Die Gastro-Welt wird immer bunter, die Auswahl
grofRer. Gaste wissen sehr wohl zu unterscheiden

und wahlen bewusst. Die Zahl von Ketten und
systemgastronomischen Konzepten ist merk-

lich gestiegen, diese Entwicklung wird sich noch
verstirken. Einen Gegentrend bilden kleine, be-
sondere Nischenformen, zum Beispiel kuschelige
Neighbourhood Places. Orte der Kommunika-
tion werden immer wichtiger: Plitze, an denen
man herzlich begriifdt wird - am besten mit
Namen —, und die eine persénliche Handschrift
tragen, in der Ausstattung wie auch im Angebot.
Gestalterisch sehe ich zwei gro3e Themenblocke:
einerseits Regionalitit, Nachhaltigkeit und Wer-
tigkeit — zunehmend verbunden mit der Umnut-
zung von Gebauden, andererseits eine eher tech-
nisierte, futuristische Innenarchitektur. Aber
auch dazwischen ist vieles méglich und denkbar
— wenn es gut gemacht ist! n
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